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XVI OLIMPIADA ESPAÑOLA DE ECONOMÍA. 

FASE LOCAL UNIVERSIDAD DE BURGOS (29 de marzo de 2025) 

___________________________________________________________________________ 

Instrucciones: La prueba consta de 3 partes: 

 La primera parte consta de cuatro preguntas, de las que el alumno deberá responder a 

tres. Cada pregunta se valorará con 1,5 puntos. 

 La segunda parte consta de dos problemas, de los que el alumno debe contestar a 

uno, con un valor máximo de 3 puntos.  

 La tercera parte consta de un comentario de actualidad y se valorará con 2,5 puntos. 

Se deberá responder a cada una de las partes en folios separados. Los exámenes serán 

corregidos de forma anónima, siendo la máxima puntuación alcanzable 10 puntos. Los 

resultados de la corrección son inapelables. 

Duración: 2 horas. 

En la corrección se valorará la claridad en la expresión, la correcta interpretación de los 

textos, el razonamiento de las respuestas y, por supuesto, la ortografía y puntuación. 

Igualmente, en el caso de ejercicios prácticos, numéricos, representaciones gráficas… se 

valorará la claridad en los desarrollos, uso correcto de unidades de medida y explicación de 

resultados. 

___________________________________________________________________________ 

 

PRIMERA PARTE (TEÓRICA). (Conteste 3 de las 4 preguntas) 

1. Así es el nuevo producto de Pascual, elaborado al 100% en Aranda de Duero (y 

100% reciclable)  

Lateado busca despertar el interés del consumidor adulto en un momento decisivo 

para el sector con un consumo de leche que sigue bajando por la crisis de natalidad  
https://www.elcorreodeburgos.com/burgos/provincia/ribera/250318/234264/asi-nuevo-producto-

pascual-elaborado-100-aranda-duero-reciclable.html consulta realizada el 26/03/2025  

  

No es un batido, ni un yogur ni leche, Pascual innova con Pascual Lateado, una 

nueva marca que se fabrica al 100% en Aranda de Duero. “Con Pascual Lateado 

queremos conquistar a un público adulto que hoy en día no tiene opciones de placer 

en el mundo lácteo”, avanza la directora del Negocio Lácteo de Pascual, Natalia 

Fernández, con la mirada puesta en “una nueva forma de entender la vida”, que 

reivindica el placer como fuente de bienestar”. “Queremos demostrar como sí se 

puede disfrutar de un buen lácteo”, afirma.  

Con esta innovación, Pascual demuestra su capacidad de adaptación a los cambios de 

hábitos de los consumidores en los últimos años, introduciendo una nueva categoría 

centrada en el cuidado a través del disfrute, “de una forma sana y natural”. […]  

 

 

https://www.elcorreodeburgos.com/burgos/provincia/ribera/250318/234264/asi-nuevo-producto-pascual-elaborado-100-aranda-duero-reciclable.html
https://www.elcorreodeburgos.com/burgos/provincia/ribera/250318/234264/asi-nuevo-producto-pascual-elaborado-100-aranda-duero-reciclable.html
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Según explican, “Pascual Lateado quiere ser la marca que ofrece la versión más 

indulgente de la leche en momentos como el desayuno, media mañana o la 

merienda”. Además, para adaptarse a los hábitos de diferentes consumidores, el 

porfolio de Pascual Lateado llega con 3 referencias: Sabor Natural, Café 

Arábica y Cacao Africano.  

[…] la nueva marca de Pascual tiene un formato PET de 230 ml, que refuerza el 

compromiso de la compañía con la sostenibilidad, ya que es 100% reciclable y un 

30% de plástico reciclado (RPET), lo que facilita su reciclaje en el contenedor 

amarillo.  
  

Se pide:  

 ¿Cuáles son las fases del ciclo de vida de un producto? Indicar las 

características más destacadas de cada una de las fases.  

 ¿En qué fase se encuentra Pascual Lateado? Justificar respuesta.  

 

2. La empresa burgalesa se acerca a China para esquivar a Trump  

Enero, con 345 millones comercializados, batió todos los récords de exportaciones 

locales en el primer mes, estrategia que busca vender y abastecer a los mercados 

antes de que los aranceles actúen  
https://www.diariodeburgos.es/noticia/z66790e2f-c093-41ba-81327fb3db823701/202503/la-empresa-

burgalesa-se-acerca-a-china-para-esquivar-a-trump consulta realizada el 26/03/2025  

  

'La política hace extraños compañeros de cama' y en el caso de la segunda era Trump 

ha revolucionado sábanas y edredones de todo el comercio mundial, abre y cierra 

países a su antojo y está quitando el sueño a aquellas empresas que buscan mercados 

mundiales para posicionarse y seguir creciendo.  

En la industria burgalesa hay mucho insomnio desde el arranque de este 2025, pues 

las amenazas arancelarias no dejan de crecer cada vez que Trump abre la boca o su 

perfil en X. A ciencia cierta, nadie tiene la certeza hoy de qué códigos arancelarios se 

verán penalizados finalmente, cuándo se gravarán y por cuánto tiempo y para qué 

países o conjunto de países.  

Una cosa es segura, Estados Unidos es la primera potencia mundial y hasta la última 

transacción de la pyme exportadora más pequeña de Burgos se verá afectada por el 

clima insoportable de guerra comercial que se respira. «La industria va sufrir mucho 

porque Europa, nuestro principal mercado, va a sufrir también y tendrá que 

adaptarse a este nuevo papel y reinventarse».   

Esta enorme incertidumbre es nueva para la empresa que gestiona los tráficos de una 

buena parte del comercio exterior de la provincia, Asercomex Logistic, que en las 

últimas semanas ha visto cómo han crecido las consultas -especialmente de las pymes- 

en su sede de la Aduana sobre qué hacer y cómo posicionarse en una tormenta tan 

extraordinaria. […].  

 

 

https://www.diariodeburgos.es/noticia/z66790e2f-c093-41ba-81327fb3db823701/202503/la-empresa-burgalesa-se-acerca-a-china-para-esquivar-a-trump
https://www.diariodeburgos.es/noticia/z66790e2f-c093-41ba-81327fb3db823701/202503/la-empresa-burgalesa-se-acerca-a-china-para-esquivar-a-trump
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Se pide:  

 ¿Cuáles son los factores del entorno general de la empresa? Indicar las 

características más destacadas de cada uno de estos factores.  

 Según la situación descrita en esta noticia ¿cuál es el factor que actualmente 

está generando mayor preocupación a las empresas burgalesas? Justificar 

respuesta.  

 

3. Costes fijos, la gran variable de las empresas  

La gestión de las partidas presupuestarias que garantizan el buen funcionamiento 

de una compañía marca las diferencias básicas entre competidores y es clave para 

optimizar los beneficios  
https://www.eldiadelarioja.es/noticia/zaf10da46-0dbb-522b-882dd1081acdfb25/202410/costes-fijos-la-

gran-variable-de-las-empresas  consulta realizada el 26/03/2025  

  

En la actualidad, administrar una empresa es un proceso de una gran complejidad a 

pesar de todos los avances tecnológicos que se han venido registrado en materia de 

digitalización, telecomunicaciones y formación de profesionales. La gestión de las 

partidas presupuestarias que garantizan el buen funcionamiento de una compañía 

marca las diferencias básicas entre competidores y las claves para optimizar los 

beneficios. Uno de los aspectos que se lleva el protagonismo en esta materia es la 

contabilidad de los costes fijos, que suponen un componente estratégico vital para 

garantizar el éxito y la viabilidad.  

La distribución porcentual de los gastos fijos depende de la firma, el tamaño y el 

modelo de negocio que regenta. […]  

La gestión de los gastos fijos requiere un enfoque proactivo y sistemático supervisado 

por profesionales, asesores y auditores. En esta línea, se recomienda realizar una 

monitorización continua, buscar oportunidades de ahorro y optimización, e 

implementar las más modernas tecnologías. Con estas prácticas, una organización 

puede anticiparse para que sus balances no representen una carga innecesaria y 

contribuyan a su sostenibilidad y mayor rentabilidad en el largo plazo.  

  

Se pide:  

 ¿Cuáles son los tipos de costes de una empresa? Acompañe la explicación con 

una representación gráfica.  

 ¿Cómo se relaciona la obtención de beneficios por parte de una empresa con el 

precio, las unidades vendidas y los costes? Realice una representación gráfica 

que complemente su explicación.  

 

 

 

 

 

 

https://www.eldiadelarioja.es/noticia/zaf10da46-0dbb-522b-882dd1081acdfb25/202410/costes-fijos-la-gran-variable-de-las-empresas
https://www.eldiadelarioja.es/noticia/zaf10da46-0dbb-522b-882dd1081acdfb25/202410/costes-fijos-la-gran-variable-de-las-empresas
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4. EPA cuarto trimestre  

El año 2024 cerró con récord de ocupación y una tasa de paro del 10,6%, la más 

baja desde principios de 2008  
https://www.rtve.es/noticias/20250128/empleo-paro-cuartro-trimestre-2024-epa/16424292.shtml 

Consulta realizada el 26/03/2025 

  

El 2024 cerró con cifras récord de empleo al alcanzar 21.857.900 personas ocupadas 

en el cuarto trimestre, 34.900 más que en los tres meses anteriores, según los datos de 

la Encuesta de Población Activa (EPA) publicados este martes por el Instituto 

Nacional de Estadística (INE). La tasa de paro bajo hasta el 10,6%, el nivel más bajo 

en España desde el segundo trimestre de 2008, cuando se anotó un 10,36%.  

La tasa de paro juvenil continuó igualmente la senda descendente, aunque sigue en 

cotas altas, en el 24,90%. De nuevo, es necesario remontarse hasta el tercer trimestre 

de 2008 para encontrar una tasa inferior.  

En total, el año pasado se crearon 468.100 puestos de trabajo (260.700 hombres y 

207.400 mujeres), lo que significa un crecimiento del empleo del 2,19%. El 2024 ha 

estado marcado por los récords en la ocupación: con la excepción del primer 

trimestre, cuando el número de ocupados bajó de los 21,3 millones, la curva dibuja 

una tendencia ascendente, con máximos en el segundo, tercero y, ahora también, 

cuarto trimestre.  

[…] Por su parte, la tasa de actividad descendió al 58,49% al terminar el año, con 

24.453.300 personas activas, esto es, casi 124.000 menos que en los tres meses 

anteriores (la mayoría hombres, 74.600). En los últimos 12 meses, el número de 

activos aumentó un 0,83%, 202.800 personas más.  

[…] Paralelamente, el número de inactivos subió hasta las 17.356.700 personas, un 

2,8% más que el año pasado, esto es, 386.200 personas más.  

Se pide:  

 Defina los conceptos subrayados en el texto.  

 Además de lo mencionado en el texto, ¿conoce más medios de medición del 

desempleo?  

SEGUNDA PARTE (PRÁCTICA). (Conteste uno de los dos problemas) 

Problema 1: 

El coste de adquisición de una nueva maquinaria para los trabajos de una pequeña empresa ha 

sido de 41.000 euros. Sus costes de mantenimiento anuales son de 600 euros. Se estima que 

dicha máquina tiene una vida útil de 4 años, al final de los cuales podría venderse de segunda 

mano por 6.000 euros.   

Alternativamente, en el caso de que se necesite efectivo de manera urgente, se plantea la 

posibilidad de venderla al final del segundo año ingresando 30.500 euros. Gracias al uso de la 

máquina, la empresa prevé unos ingresos anuales de 11.000 euros.   

https://www.rtve.es/noticias/20250128/empleo-paro-cuartro-trimestre-2024-epa/16424292.shtml
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Se pide:   

a) Suponiendo una tasa de descuento del 5%, calcular el Valor Actual Neto de ambas 

opciones e indicar cuál es preferible: usar la máquina hasta el final de su vida útil o 

venderla anticipadamente.  

b) Si al final del segundo año se vende la máquina, ¿cuál sería la TIR de este proyecto de 

inversión para dicho periodo de tiempo?   

c) Suponiendo que se mantuviera la misma tasa anual de descuento y los mismos flujos 

de caja, calcule cuál debería ser el precio mínimo de venta de la máquina el segundo 

año para que resultara rentable la inversión.  

Problema 2:  

Las funciones de oferta y demanda del mercado de pizzas son:  

Qd = 8.250 – 325p  Qo = 850 +175p  

Se pide:  

a) Calcula la cantidad y el precio de equilibrio de este mercado.  

b) Determina y explica en qué situación se encontraría el mercado si el precio fuera 12 €, 

calculando la cantidad demandada y ofertada en tal caso.  

c) Realizar la representación gráfica de las dos cuestiones anteriores.  

d) Calcula la elasticidad de ambas curvas suponiendo que el precio aumentara de 22€ a 

24€. Argumenta cómo es la elasticidad de la oferta y de la demanda, explicando el 

poder de mercado de oferentes y demandantes.  

 

TERCERA PARTE (COMENTARIO DE ACTUALIDAD) 

EL CASO SONNY ANGEL, ¿QUÉ LLEVA A UN JUGUETE A PONERSE DE 

MODA? 

FERNANDO BELINCHÓN 
Cinco Días, 5/01/2025 
https://cincodias.elpais.com/fortunas/2025-01-05/el-caso-sonny-angel-que-lleva-a-un-juguete-a-ponerse-de-
moda.html 

Los ‘influencers’ y famosos que se apuntaron a la tendencia aumentaron el efecto bola de 

nieve. Su precio relativamente asequible los hace fáciles de comprar. Tienen características 

para el éxito, como jugar con la intriga y el coleccionismo. 

De pequeño tamaño, con forma de bebé, sin tecnología alguna, a 12,95 euros la unidad... Si 

hace un año se hubiera tenido que hacer una previsión sobre el nivel de éxito futuro de los 

Sonny Angels, con toda probabilidad, se hubiera fallado. Sus unidades se agotan en Estados 

Unidos, en Japón, el país del que provienen, y también, en España y en el resto de Europa. 

Los pocos distribuidores oficiales que hay en nuestro país —en total solo tienen autorización 

26 tiendas para venderlos— dan fe de la magnitud de este fenómeno difícil de entender de un 

primer vistazo, pero que cobra sentido cuando se analiza en profundidad […] 

https://cincodias.elpais.com/fortunas/2025-01-05/el-caso-sonny-angel-que-lleva-a-un-juguete-a-ponerse-de-moda.html
https://cincodias.elpais.com/fortunas/2025-01-05/el-caso-sonny-angel-que-lleva-a-un-juguete-a-ponerse-de-moda.html
https://www.sonnyangel-france.com/es/pages/revendedores-oficiales-sonny-angel
https://www.sonnyangel-france.com/es/pages/revendedores-oficiales-sonny-angel
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De entre las posibles explicaciones para esta fiebre, según las reflexiones de los diferentes 

expertos consultados para el presente artículo, tres motivos destacan especialmente. De un 

lado, está el factor moda, de otro, el dinero que cuestan y quiénes son los compradores. Por 

último, están las características de este producto en concreto. 

Por otro lado, los juguetes que apelan al antagonismo entre el bien y el mal suelen funcionar. 

Los que ayudan a representar roles. Aquellos que incluyen un factor de incertidumbre y 

sorpresa, el coleccionismo, cuando el producto está relacionado con una serie o una película 

de mucho éxito. En el caso de que pueda atraer al público adulto, por ejemplo, apelando a la 

nostalgia, también ayuda y mucho. Los Sonny Angels reúnen varios de estos ingredientes. 

En primer lugar, se venden en cajas en las que no se sabe a ciencia cierta qué muñeco tocará 

exactamente. “Tienen el coleccionismo, esa sensación de novedad, un toque exótico al venir 

de Japón. Además, se enlaza con la tendencia dulce que gusta a muchas edades. 

En el caso Sonny Angel, otro factor muy importante es el hecho de que el fabricante, la 

empresa nipona Dreams, haya optado por una política de cuidar mucho la distribución. Pese 

al tsunami mundial, Dreams ha evitado la tentación de aumentar la producción y en su lugar 

ha optado por elegir estratégicamente quiénes pueden vender sus productos y quiénes no. Su 

argumento es que su nivel de producción actual garantiza la calidad, y que, si lo aumentara, 

no sería la misma. Con esto, se genera una sensación de escasez que aumenta el apetito por 

ellos y Dreams se ahorra una posible saturación y el tener que hacer ajustes en su 

producción cuando la fiebre baje. 

Lo que un muñeco puede decir de nosotros. 

A ninguno de los distintos expertos se le escapa el hecho de que la fiebre tiene mucho que ver 

con las redes sociales. En cuanto los Sonny Angels aparecieron encaramados al teléfono 

de celebridades como Rosalía o Victoria Beckham el fenómeno cobró otra dimensión. 

[….] El precio de los Sonny Angels explica su éxito. En su caso, pueden comprarse por 

coleccionismo o porque simplemente te hace gracia tenerlo. No es una decisión estratégica, 

no es una compra que te plantees demasiado porque no es tanto dinero. Si, por ejemplo, 

piensas en hacerte con una Nintendo, pues te lo planteas porque ya va siendo más dinero. 

… 

Se pide: 

1. Identificar en el texto las razones del éxito de los Sonny Angels. 

2. Dada la política de producción de Dreams. ¿Qué sucedería si la demanda de los Sonny 

Angels siguiera aumentando a lo largo del tiempo? ¿Qué podría ocurrir con el precio? 

¿Sería recomendable para Dreams emplear a influencers para publicitar los Sonny 

Angels? 

3. En qué consiste la distribución de un producto, cuáles son las principales estrategias de 

distribución y, basándote en ello, cuál es la empleada por Dreams para la distribución 

de los Sonny Angels. 

https://cincodias.elpais.com/fortunas/2024-11-13/que-son-los-sonny-angel-y-quien-esta-detras-de-los-munecos-para-el-movil-que-han-conquistado-a-rosalia.html
https://cincodias.elpais.com/fortunas/2024-11-13/que-son-los-sonny-angel-y-quien-esta-detras-de-los-munecos-para-el-movil-que-han-conquistado-a-rosalia.html
https://cincodias.elpais.com/fortunas/2024-11-13/que-son-los-sonny-angel-y-quien-esta-detras-de-los-munecos-para-el-movil-que-han-conquistado-a-rosalia.html

