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TABLA DE RECONOCIMIENTO DE CRÉDITOS 
 

PROGRAMA DE DOCTORADO  MÁSTER UNIVERSITARIO EN 

1213- Comunicación Audiovisual y Patrimonio Patrimonio y Comunicación (R.D. 1393/2007) 
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ASIGNATURAS QUE SE IMPIDE CURSAR 

 Historiografía y metodología histórica 
 Modernidad y postmodernidad. Historiografía 

contemporánea 
3 OB  Modernidad y postmodernidad. 

Historiografía contemporánea 

 Fuentes documentales 
 Técnicas de investigación social: muestreos y 

análisis de datos 
3 OB  Técnicas de investigación: muestreos y 

análisis de datos 

 Comunicación social del Patrimonio histórico 3 OB  Comunicación social del Patrimonio 

 Técnicas de investigación arqueológicas 
aplicadas al análisis de la organización social 

3 OP  Metodología del análisis arqueológico 
de las sociedades complejas 

 Los excluidos en la Historia: investigación y 
enfoques de la etnohistoria 

 Antropología e imágenes. Visiones, 
identidades y conflictos culturales 

3 OP 
 Mirada(s) antropológica(s). 

Representación y comunicación de la 
violencia y conflictos culturales 

 Arquitectura contemporánea: ciudad y 
vivienda 

OP 3  Ciudad y arquitectura contemporánea: 
espacio, imagen y desarrollo 

 La Meseta Norte en la época tardorromana OP 3  Villas tardorromanas de la Meseta 
Norte 

 Élites urbanas y gobierno de América 
colonial 

OP 3 
 Difusión del patrimonio documental: 

fondos españoles sobre América 
Hispana 

 Periodismo e Historia OP 3  Periodismo e Historia  

 Las catedrales como Patrimonio OP 3  Las catedrales como Patrimonio: 
cultura y comunicación 

 Cultura y ciudad 
 Comunicación y cultura 

OP 3  La ciudad en el s. XXI. Modos de 
intervención en la ciudad 

 Locución y presentación televisiva 
 El espectáculo televisivo 

OP 3  Televisión espectáculo 

 Fotografía y sociedad OP 3  Fotografía y sociedad 

 Comunicación persuasiva: tópica publicitaria 
y sociedad de consumo 

OP 3  Comunicación persuasiva: tópica 
publicitaria y sociedad de consumo 
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ASIGNATURAS QUE SE IMPIDE CURSAR 

 La Comunicación en la era de las nuevas 
Tecnologías de la Información 

OP 3  La Comunicación en la era de las 
nuevas Tecnologías de la Información 

 
**Tipología de las asignaturas: OB:Obligatorias OP:Optativas 
 
 


