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OBJETIVOS

Esta asignatura de “Gestion Comercial” va encaminada a introducir al alumno en los
principales aspectos del Area Comercial 6 de Marketing de la empresa.

La asignatura se estructurara en tres grandes temas:

- Enun primer tema introductorio se estudiaran una serie de conceptos y elementos basicos.

- En el segundo tema se estudiaran los aspectos estratégicos, haciendo especial hincapié en la
recogida y tratamiento de la informacion.

- En el tercer tema se abordaran los aspectos operativos, centrandonos en el estudio de los
instrumentos del marketing y su traduccion en la elaboracion de los Planes de Marketing.

- Por dltimo, se dedicara un tema al analisis de algunos elementos especificos, caracteristicos
del sector agroalimentario.

ORGANIZACION DOCENTE

La asignatura consta de 2,5 créditos tedricos y 2 créditos practicos. Los créditos tedricos
se repartiran, aproximadamente, por partes iguales al desarrollo teérico del temario y a la
resolucién de ejercicios practicos relacionados.

Los créditos practicos consistiran en conocer y trabajar con algiin programa informatico
de aplicacién en el area comercial de la empresa, asi como en el trabajo y discusion en grupo de
diferentes casos préacticos.
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SISTEMA DE EVALUACION

Se realizara un examen final escrito que constara de una parte de tipo teérico, la cual
tendrd una valoracién del 40%, vy otra parte de cuestiones y ejercicios practicos, con una
valoracion del 60%. La nota final seré la media de las dos partes citadas.

Para la presentacion al examen final sera imprescindible la asistencia a las clases practicas
(se permitiran un maximo del 25% de no asistencias); o, en su defecto, el superar un examen
tedrico de cuestiones relacionadas con las practicas efectuadas.

PROGRAMA

TEMA 1: Introduccion.
1.1.- Concepto de Marketing.
1.2.- El proceso de direccidn y planificacién de Marketing.
TEMA 2: El Marketing Estratégico.
2.1.- La informacién comercial en la empresa.
2.2.- Segmentacion del mercado y posicionamiento de productos.
2.3.- Anélisis y prevision de la demanda en el mercado.
TEMA 3: El Marketing Operativo.
3.1.- Los instrumentos del marketing.
3.2.- El Plan de Marketing.
TEMA 4: La Gestion Comercial en la Empresa Agroalimentaria.
4.1.- El sistema agroalimentario.
4.2.- Los mercados agroalimentarios.
4.3.- Actuacion colectiva en marketing agrario.
4.4.- Actuacion publica en la comercializacién de productos agrarios.
4.5.- Normalizacion y denominaciones de origen.
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