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Cadigo Asignatura C};’ecd;'g)s Semestre
OBLIGATORIAS

6797 Vinos del Mundo: Tipos y propiedades ..........ccccueevviercieeniienieeniienieeeiee e 7 ly2

6798 Trabajo Fin de MAStEr 1) .. ....oo.oomieieeeeeeeeeeee e 18 2
OPTATIVAS (a elegir 35 créditos)
MODULO I: GESTION VITIVINICOLA (18 Créditos)
6799  Zonificacion VItICOIa .......c.coviiiiiiiiiieiieiee e e 3 1
6800  Paisaje VItICOIA ...ceeeciiiiiieeiie ettt e et et e et st e st e et esbeeennae s 3 1
6801  Viticultura del Siglo XXT ....couiiiiiiieiieiieeet et 4 1
6802  Tradicion e Innovacion ENolOZICa .......cccvevveeeciiiiiieeiie et 4 1
6952  Vino, Salud ¥ BieNESTAT ....cccuiiiiieeiieeiieeiiecstteeteesieeeteesteeeieesteeereesreeenseesnseeenseens 4 1
MODULO II: HISTORIA, PATRIMONIO Y VINO (10 Créditos)
6803  ATQUItECUIA Y VINO .eviiiiiieiieiiieeiieiieeeteeeieeeteesteeeteesnbeesnseessseessseesnseeesseesnseesssenan 3 1
6804  Elvino en el arte y 1a [Ieratura ..........cccoeoeeviiiiiiienienieeeeceeeeeeee e 3 1
6805  Aspectos culturales en las rutas del VINO .........cccoocveeeiiieiiiienseeniieeiie e eieesiee e 4 1
MODULO III: GESTION Y LEGISLACION TURISTICA (14 Créditos)
6806  Planificacion y Fomento del Turismo Rural ............cccoooiiiiiieniiiiiiniieeceeceeene 4 2
6807  Ecosistema Digital del ENOtUriS/MO .........ccceveriiiiinieniiiieeie e 3 2
6808  Gestion Tributaria de las Empresas TUriStiCas .........cccvveeveeeiieeiieeeciiesiieeesueesneeeneens 4 2
6809  RULAS del VINO otieiiiiiiiiiitiiieeiietee ettt ettt et e s 3 2
MODULO IV: ECONOMIA Y MARKETING VITIVINICOLA (14 Créditos)
6810  Entorno Econdmico del Sector Vitivinicola ........ccccoeieiieiiiiiiiiniiinieicceice 3 2
6811  Aspectos Econdmicos del ENOtUriSmO ..........c.eccveeuieeiiieiiiieeiiiesieeeiiesieeeieesvee e 3 2
6812  Marketing v ENOturisSmo T ......cccoooiiiiiiiiii e 4 2
6813 Marketing y Enoturismo IT P ...........oocooviimiiioeoeeeeeeeeeeee e 4 2

(1) Solo se podra defender cuando se hayan superado los 42 créditos correspondientes a las materias formativas
elegidas

(2) Requisito previo: cursar o haber cursado Marketing y Enoturismo I

(3) Laeleccion de los créditos optativos debe hacerse respetando la siguiente norma: escoger al menos 6 créditos en

asignaturas de los modulos I, Il y IV, y como minimo 3 créditos del médulo II.

CURSO Obligatorias Optativas Tral]{/z;gi(;tl;in de
1° 7 35 18 60
TOTAL 7 35 18 60

Se plantea una alternancia de los modulos de materias optativas entre semestres de cursos consecutivos para facilitar
la realizacion de estos estudios a aquellas personas que dispongan de mayor tiempo libre para formacion adicional en
uno de los semestres.



