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2006: Origen del Observatorio Turistico de ‘
Salamanca
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2006: Primeros trabajos con el departamento
de Sociologia de la Universidad de Salamanca
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Primarias: Oficina de Informacion Turistica
Hoteles
Escuelas de Espaiiol
Visitantes

Museos y espacios monumentales

Secundarias: INE

Junta de Castilla y Ledn
Exceltur
Aena

Big Data (Lurmetrika)
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O Encuestas de satisfaccion (Oficina de , \\\ | §
Informacion Turistica y espacios
monumentales)

U Estudios de competitividad (2015-...)
U Tratamiento de fuentes primarias
U Tratamiento de datos del INE




Peticiones de investigadores, empresas,
medios de comunicacion...

OMT: panel de expertos

GCPHE: Observatorio del Grupo

Universidad de Salamanca

Junta de Castilla y Leon




Gracias por su
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Observatorio Turistico de
Salamanca

Burgos, 20-21 de septiembre de 2018

observatorio@turismodesalamanca.com

www. salamanca.es
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